PROGRAMA DE
EMPAREJAMIENTO
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1. ¢:QUE ES EMPAREJAMIENTO?

Es un programa de fortalecimiento de
proveedores colombianos que lideran el
Ministerio de Comercio, Industriay
Turismo, el Programa de Transformacion

Productiva — PTP —y Propais, bajo una

=
)
=
-
=
S
=
—

it

3+
e
i

—
e
e
e
=
o
g
=
e
| S—
v

estrategia integral para la insercion de

proveedores colombianos en cadenas

globales, regionales y locales de valor.



2. ANTECEDENTES

CADENAS DE VALOR EN COLOMBIA

V En la economia colombiana existen bajos niveles de encadenamientos productivos dadas las fallas de
coordinacion entre los diferentes agentes econémicos (productores primarios, proveedores, transformadores,
comercializadores) que participan en determinada cadena, fallas de informaciéon y en algunos casos bajas

capacidades de gestion.
V El nivel de insercion de Colombia en cadenas regionales y globales de valor se presenta de dos formas.

A Primero, con la contribucion del valor agregado de otros paises en las exportaciones colombianas, el cual

es bajo (menor al 10%) respecto al promedio de la region de América Latinay el Caribe en todos los niveles

de tecnologia.

A La segunda forma es con la contribucion del valor agregado colombiano en las exportaciones de otros
paises, el cual tiene niveles inferiores al 5% en bienes de tecnologia altay media y solo supera el 10% en

productos primarios. Fuente: Blyde, 2014.



3. :QUE PODEMOS HACER?

La Politica de Desarrollo Productivo (Conpes
3866) promueve la implementacion de un
Programa de servicios de emparejamiento para
la facilitacion de la insercion de proveedores
colombianos en cadenas globales, regionales y

locales de valor.




4. LA ESTRATEGIA

La estrategia de Emparejamiento disenada

consta de dos componentes:

1. Creacionde una plataforma web de

emparejamiento.

2. UnaCampaina de comunicaciones para

promover la compra de productos colombianos.




5. LA PLATAFORMA

La Plataforma de Emparejamiento Empresarial es un canal de
negocio a negocio (Business to Business B2B) para conectar
a potenciales compradores (grandes y medianas empresas
nacionales o extranjeras) con vendedores (micro, pequenas y
medianas empresas colombianas) que oferten productos y/o

servicios.

EL OBJETIVO

Facilitar la relacion comercial y los procesos de
mercadeo para las Mipyme colombianas y de esta

forma dinamizar el mercado interno, para generary

fortalecer encadenamientos productivos.



6. ¢:QUIENES PUEDEN PARTICIPAR?

LAS MIPYME COLOMBIANAS

De cualquier sector productivo y econémico que oferten productos

nacionales.

BENEFICIO:

A Conocer qué demandan otras empresas que haran parte de la

plataforma.

A identificar su competencia.

A Ampliar el conocimiento del mercado.

A Potenciar relacionamientos comerciales con otras empresas.

A Conocer empresas de insumos.



7. LAS GRANDES EMPRESAS

Las grandes empresas tendran la opcion de identificar y
contactar con facilidad nuevos proveedores de diferentes
regiones del pais para insertarlos en su cadena de
abastecimiento y hacer visible su demanda para el mercado

local.

Beneficios:

Solucionar fallas de informacioén que impiden la consolidacion

de encadenamientos productivos, conectando a compradores

y vendedores de insumos de produccion nacional.



8. CAMPANA “COMPRA LO NUESTRO”

Con “Compra Lo Nuestro” se busca resaltar la calidad,
originalidad e innovacion de los productos colombianos,
valorando la historia detras de cada uno de ellos y destacando

su contribucion en el desarrollo del pais.

Objetivos

A Promover la compra de productos colombianos.

A Incentivar el consumo local.

A Ayudar a nuestros empresarios en la promocion de sus

productos,

A Crear conciencia sobre la importancia del comercio legal

para el fortalecimiento de los proveedores colombianos.




